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q$ des Auto im 6ffentlichen Raum — und das im Durchschnitt

0 23 Stunden tiglich. Statt Fliche zum Entspannen und fiir Aus-
4 tausch zu bieten, reiht sich dort ein Pkw an den anderen. Dass es an-
ders geht, haben wir schon im Sommer 2019 mit dem kleinsten Kulturfest

Berlins — 122gmKULTUR - gezeigt. An drei Terminen haben wir Anwohner*in-

Rund zwolf Quadratmeter beansprucht ein parken-

nen in verschiedenen Bezirken auf einem besetzten Parkplatz dazu eingeladen,
gemeinsam zu Swing der 30er-Jahre zu tanzen, sich beim Varieté-Theater zu

amiisieren, sich von einer Lesung inspirieren zu lassen und vieles mehr.

Aufgrund der positiven Resonanz wollen wir jetzt 122gmKULTUR gemeinsam
mit euch, den VCD-Aktiven, deutschlandweit fortfiihren. Der vorliegende Leit-
faden soll euch bei der Vorbereitung und Umsetzung unterstiitzen und bietet
dabei jede Menge Inspiration. Gemeinsam gestalten wir so den Ausgangspunkt
dafiir, 122gmKULTUR als bundesweit wirksames Aktionsformat fiir eine men-
schengerechte Stadt zu etablieren. Basierend auf unseren gemeinsam ge-
machten Erfahrungen wird der Leitfaden in der zweiten Halfte des Jahres 2020

fortlaufend angepasst und anschlieRend als Druckversion veréffentlicht.

Der Leitfaden dient euch als Anhaltspunkt, Orientierung
NS und Inspiration fiir die Veranstaltungsplanung einer po-
‘$ litischen Aktion zu dem Thema Flachengerechtigkeit.

(1)

a Er ist gegliedert in die wichtigsten Bereiche, auf die ihr
l&)’ bei der Planung achten miisst. Er unterstiitzt euch aber
auch, Informationen zu bestimmten Themen zu finden.

Der Leitfaden spricht VCD-Aktive und -Aktivist*innen

QQ‘Q an, denen das Thema Flachengerechtigkeit am Herzen
< é liegt und die nach einem spannenden Format suchen,
um andere fiir das Thema zu mobilisieren.




All das sind Fragen, liber die miissen wir uns Ge
machen. Denn wir Menschen konnen die Stadt gesta
— und sie bestimmt, wie wir unser Leben fiihren und wie

gut wir uns fiihlen.

Im Sinne einer nachhaltigen Stadtentwicklung arbei-
ten Planer*innen zunehmend daran, dem motorisierten
Verkehr weniger Prioritat einzurdumen, um bessere Be-
dingungen fiir FuBganger*innen, Radfahrer*innen und
das Stadtleben zu schaffen sowie die Auswirkungen
auf die Umwelt zu verringern. In den meisten Stadten
spiirt man die langjahrige Orientierung am Paradig-
ma der autogerechten Stadt jedoch nach wie vor.
So sind beispielsweise in Berlin rund 58 Prozent der
Verkehrsflachen dem Autoverkehr vorbehalten, obwohl
nur etwa jede dritte Fahrt (33 Prozent) tatsachlich mit
dem Auto zuriickgelegt wird. Ein Pkw ,ruht” im Schnitt
23 von 24 Stunden am Tag. Zum Vergleich: Der Radver-
kehr nimmt nur 3 Prozent der Flachen ein, sein Anteil an
den zuriickgelegten Wegen liegt jedoch bei 15 Prozent
(StroBenreuther, 2014).

finden nur noch
Ren Gberwiegend de
dings sind laut einer Um
mittlerweile 90 Prozent der
dass eine menschengerechte
nem guten Leben beitragt (Albrech
dige Stadtquartiere, ein gesundes Leb
sichere Mobilitat im Alltag ist die Riicke

erung

des offentlichen Raums vom Autoverkehr eine zen-
trale Voraussetzung. Das heift, die Stadt muss Begeg-
nungsraume schaffen. Hierfiir braucht es sichere Orte
zum Verweilen, Flanieren und Diskutieren. Beispiele aus
der ganzen Welt zeigen: Hochwertige 6ffentliche Raume

ziehen StraRenleben an.




Mit gutem Beispiel gehen die Superblocks (,Superilles”)

in Barcelona voran. Darunter versteht man ein urbanes
Designkonzept, das darauf abzielt, die Dominanz von
Autos in der Stadt zu verringern. Fiir einen Superblock
werden neun Hauserblocks fiir den Durchgangsverkehr
gesperrt und die Parkflachen verlagert. Auf den freige-
wordenen Flachen entstehen Spielplatze, FulRballfelder
oder Marktplatze, die zu Begegnungen und Gemein-

schaft in der Nachbarschaft einladen.

Es miissen nicht gleich Superblocks sein, aber auch ihr
konnt das Thema Flachengerechtigkeit erlebbar machen
und die Vision einer lebenswerten Stadt als einen Ort der
Kommunikation und Begegnung verbreiten! Mit 12gm-
KULTUR schafft ihr eine Atmosphare, die dazu einladt,
umzudenken, mitzudiskutieren und umzugestalten. So
ein Festival bedeutet viel Arbeit, aber der Leitfaden hilft
euch Schritt fur Schritt dabei, ein Stlick StralRe fiir die
Menschen in'threm Lebensumfeld zurlickzuerobern und
zu zeigen, wie mehr Lebensqualitat durch die Verkehrs-

wende aussehen kann. In diesem Sinne: Viel Spalf3!




Ihr erobert euch die StraBle zuriick!

So kénnt ihr gemeinsam mit lokalen Akteur*innen ein
spezifisches Programm fiir euer Viertel erarbeiten: Kiinst-
lerinnen, Projekte und Initiativen nutzen den zuriicker-
oberten Raum gemeinsam und schaffen ein Kulturange-

bot, das allen offensteht.

Ziele

1] Aufklarung: Mit 12gmKULTUR macht ihr auf die
ungleiche Flachenverteilung in der Stadt aufmerksam und
verdeutlicht, dass das Abstellen eines Autos den Raum
auf einer durchschnittlichen Flache eines Parkplatzes
(12 m?) abwertet. Stattdessen ruft ihr die urspriingliche
Funktion des StraBenraumes als Kommunikationsraum

und Ort gesellschaftlichen Lebens zuriick ins Gedachtnis.

2] Gemeinschaft: Gleichzeitig ist 12gqmKULTUR ein

geeignetes Format, die Kultur im Viertel zu fordern und
Akteur*innen in der Nachbarschaft miteinander ins Ge-
sprach zu bringen. Die Stralle wird so wieder zu einem

Ort des gesellschaftlichen Lebens.

3] Nachhaltige Mobilitét: So bewirbt das Festival
die Mobilitatswende als zentrales Mittel, den o6ffentli-
chen Raum als Gemeingut zuriickzugewinnen und fir

die Menschen zuriickzuerobern.

4] Das Leben genieflen: Trotz der wichtigen politi-
schen Forderungen des Festivals sorgt ein StralRenfest vor
allem fiir eins: SpaB, Gemeinschaft und Unterhaltung. lhr
kommt mit unterschiedlichen Leuten zusammen, genief3t

es drauen zu sein und gestaltet ein tolles Programm.
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Holt euch Unterstiitzung vom VCD!
lhr seid VCD-Mitglied und habt Lust, 12qm-

KULTUR in eurer StraBe zu veranstalten?
Dann meldet euch bei uns! Wir unterstiitzen
und beraten euch gern bei der Organisation
und haben auch ein paar schone Gimmicks
(z.B. Beachflags) zum Verleihen. Schreibt
uns einfach unter

> strassezurueckerobern@vcd.org

Vorlagen findet ihr unter

> ved.coyocloud.com/workspaces/12gm

kultur-2/apps/content/startseite

Wann ist 12qmKULTUR 12qmKULTUR?
- Eure Veranstaltung findet auf einem Parkplatz statt.
- Eure politische Forderung ist klar vor Ort erkennbar.
= lhr betont die Sichtbarkeit des VCD (z. B. mit VCD-Materialien).

- Eure Veranstaltung richtet sich nach einem lokal gegebenen Anlass.


https://vcd.coyocloud.com/workspaces/12qmkultur-2/apps/content/startseite
https://vcd.coyocloud.com/workspaces/12qmkultur-2/apps/content/startseite
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Auch Workshops sind ein attraktiver
Programmpunkt fiir Laufpublikum, aller-
dings braucht es hier immer ein attrak-
tives Rahmenprogramm als Anker fiir
Vorbeigehende. Macht deutlich, dass die
Veranstaltung offen fiir alle ist. Dafiir be-
sonders geeignet sind z. B. Wander- oder

Kunstausstellungen.




Den Parkplatz selbst konnt ihr dabei auf un-
terschiedliche Art und Weise umgestalten:

1] Als 12gmBUHNE dient der Parkraum als klassi-
sche Biihne, wahrend das Publikum vor und um die Biihne

steht und/oder sitzt.

2] Fiir 122gmERLEBNIS wird der Parkplatz selbst
zum Erlebnis- und Erfahrungsraum. Die Veranstaltung
inkl. Teilnehmer*innen findet innerhalb der zwdlf Quadrat-

meter Flache statt.

3] 12gmKUNST verwandelt den Parkplatz in eine

Ausstellung.

Ein paar Anregungen:

Kunst: Kunst-, Musikinstallationen / Graffiti-Wand
Unterhaltung: Zaubershow / Brettspiele

Musik, Theater & Co: Konzert / Open Mic /
Lesung / Horspiel / Impro / Puppentheater / Kabaret
Workshop: Fahrradwerkstatt / Urban Gardenin
Diskussion: Politiktalk / Podiumsdiskussion

Jedes Programm braucht eine gute Moderat
leiht Struktur, weckt Interesse und iberbriickt die
schen den Programmpunkten. Sie Iadt Menschen zum
weilen ein. Uberlegt euch deshalb vorher in eurem Team,
wer die Moderation tGibernimmt und gestaltet sie mit SpaR,

Motivation und inhaltlicher Expertise.



Nichts geht iiber Kontakte vor Ort. Viel-
leicht seid ihr schon mit Kulturvereinen oder Initiativen
aus eurem Viertel in Kontakt. Wenn nicht, sprecht sie
einfach an und tauscht euch aus. Bindet sie in eure Akti-
onen ein — so erreicht ihr mehr Menschen im Viertel und

erleichtert euch die Arbeit.

Kiindigt euer Event frithzeitig an. Nutzt dabei Ka-
nale, Gber die ihr viele Menschen erreichen kdnnt. Etwa
vier Wochen vorher kénnt ihr z. B. Plakate oder Post-
karten verteilen. Sprecht dafiir mit Bars, Cafés, Biblio-
theken oder Supermarkten in der Nachbarschaft. Neben
Freund*innen und Familie, ladet auch gezielt politische
Entscheider*innen und lokale Verbande ein. Auch An-
wohner*innen freuen sich sicher iiber eine Einladung

per Flyer in ihrem Briefkasten.

AuBerdem erstellt ihr dafiir am besten so friih wie mog-
lich eine Facebook-Veranstaltung, zu der ihr Leute ein-
ladet. Und dann gilt: Befeuert die Social-Media-Ka-
nale. Teilt eure Neuigkeiten zum Programm oder Bilder
von den Vorbereitungen. Sendet ca. eine Woche vorher

nochmal eine Erinnerung raus.

Auch bei der Akquise von Kiinstler*innen kénnt
ihr euch zunachst in der Nachbarschaft umschauen.
Vielleicht gibt es Leute mit spannenden Projekten, die

Lust haben, mitzumachen.

Achtung! Hier ist Hartnackigkeit gefragt! Aufgrund vieler
Anfragen antworten Kiinstler*innen oft erst nach mehr-
maligem Nachhaken oder einem Anruf. Also macht euch
keine Sorgen, wenn es beim ersten Versuch nicht klappt

und probiert es einfach nochmal.

Fir den Veranstaltungstag gilt es, so viele Mitma-
chende zu aktivieren wie es nur geht, damit alles rei-
bungslos ablauft und genug Luft fiir die ganze Organi-
sation bleibt. Doch vor allem macht es in einer Gruppe

noch viel mehr SpaR.
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Wie viel von was?
Einladungspostkarten: 1000 Stiick pro Event
Plakate: 50 Stiick pro Event

Wollt ihr Kiinstlerinnen aktivieren und
euch fehlt die Inspiration zu einer pas-
senden Ansprache? Schreibt uns und wir

stellen euch gerne ein Anschreiben bereit.









Fiir 12gmKULTUR muss rechtzeitig (spatestens 6 bis
8 Wochen vor dem jeweiligen Termin) eine Sonder-
nutzungsgenehmigung beantragt werden. Wel-
ches Amt fiir eine Beantragung zustandig ist, unter-
scheidet sich von Stadt zu Stadt. Der Antrag kann aber
ganz einfach online gestellt werden und muss meistens
Angaben Uber den/die Veranstalter*in, Nutzungsart, -ort
und -zeitraum sowie einen Lageplan/-skizze enthalten.
Nach Eingang des Antrages entscheidet die Behdrde in-
dividuell, welche weiteren Unterlagen bendtigt werden

und fordert diese an.

Wollt ihr das Festival mit Musik bespielen, fallen in der
Regel GEMA-Gebiihren an. Ihrfindet eine Ubersicht
der Tarife und Anmeldeb&gen unter folgendem Link

> www.gema.de/musiknutzer/tarife-formulare/
tarif-u-st/Halteverbot

Das Formular muss bis drei Tage vor 12gmKULTUR an die
GEMA gesendet werden. Der Tarif furr ,Veranstaltungen
im Freien“ betragt 86,40€.

Da 12gmKULTUR ein eher kleines Festival ist, sind fiir
den Larmschutz lediglich die einzuhaltenden Ruhezei-
ten anzumerken, die von 22.00 Uhr abends bis 06.00

morgens gelten.

Eine Woche vor der Veranstaltung soll
richtung der Halteverbotszon

Schilder lasst ihr am besten 3 Tage vorher aufstellen.
Damit stellt ihr sicher, dass ,euer” Parkplatz auch wirk-
lich frei ist. Die Kosten hierfiir variieren je nach Stadt
Ist euer Parkplatz trotzdem besetzt, konnt ihr am Ve
staltungstag auch den PKW auf Kosten der Fahr
ter*innen abschleppen lassen, die nach der&
des Halteverbots auf dem Parkplatz abg
Daher am Veranstaltungstag am beg
den friiher da sein.

lhr braucht aulerdem ei
gemeine Haftpf]
anstalter. Eing

versichert


https://www.gema.de/musiknutzer/tarife-formulare/tarif-u-st/Halteverbot
https://www.gema.de/musiknutzer/tarife-formulare/tarif-u-st/Halteverbot
https://vcd.coyocloud.com/workspaces/12qmkultur-2/apps/content/startseite
https://vcd.coyocloud.com/workspaces/12qmkultur-2/apps/content/startseite
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Keine Angst vor behordlichen Hiirden.

Im Zweifel einfach anrufen, vieles lasst sich klaren. Die

Sondernutzungsantrage aber lieber so schnell wie mog-

lich senden und dann fehlende Dokumente nachreichen.
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Zur Beschaffung von Requisiten An-
wohner*innen, Kulturvereine vor Ort an-
sprechen, oder mal den eigenen Keller
nach Objekten durchforsten. Wenn ihr
VCD-Mitglied seid, meldet euch! Wir
unterstiitzen euch gerne bei der Besor-

gung von Materialien.



Wie das genau aussehen soll? Hier ist eure Kreativi-

tat gefragt und ihr sind (fast) keine Grenzen gesetzt!

Wenn es um Materialien geht, liberlegt euch aber vor
allem zwei Dinge: Was braucht ihr und wo kriegt ihr es

her?

Wichtig zu beachten ist: Die politische Forderung
sollte sichtbar und ansprechend vor Ort kommuniziert
werden. Stellt auch sicher, dass man sieht, dass es sich
bei eurer Veranstaltung um 12gmKULTUR handelt. Kenn-
zeichnet den Parkplatz, um die Problematik hervorzuhe-

ben.

Um eure ganzen ldeen in die Tat umzusetzen, miissen
alle Dinge rechtzeitig an Ort und Stelle gelangen. Kiim-
mert euch um die Logistik! Uberlegt euch, ob ihr viel-
leicht ein Lastenrad mietet oder fragt bei Anwohner*in-
nen oder Kulturvereinen, ob sie einen kleinen Transporter

haben.

Bei aller Kreativitat steht die Sicherheit noch immerim
Vordergrund. Achtet darauf, dass der fahrende Verkehr
nicht behindert wird und auch auf dem Gehweg noch ge-
nug Platz fiir Kinderwagen und Rollstiihle ist. Stellt auch
sicher, dass eure Materialien bei einem WindstoR nicht
gleich wegfliegen. Beschwert deshalb Sonnenschirme,

Pavillon und Aufsteller mit Gewichten (z. B. Sandtiiten).

i

Hier findet ihr schon mal ein paar Anregungen zur Inspi-
ration, die ihr individuell und je nach Format an euer

12gmKULTUR erweitern und anpassen konnt:

Kabel / Mikrofon / ggf. Verstarker

Beachflag / Kundenstopper /
Banner / Plakate

Lampen / Girlanden / Blumentdpfe / Roter

Teppich / Papphocker / Pavillons / Sonnenstiihle / Kissen




Die gute Nachricht ist namlich: lhr miisst den Kosten-
aufwand nicht alleine stemmen. Ganz im Gegenteil konnt
ihr auch hier die Potentiale der Nachbarschaft nutzen. Ihr

habt eine tolle Aktion geplant, die es lohnt zu unterstiitzen!

Sprecht insbesondere fiir Unterstlitzung durch Sponso-
ring direkt Unternehmen bei euch vor Ort an. Sucht ihr z. B.
noch gute Lautsprecher, Transportmittel oder Biihnende-
koration, fragt doch mal bei Geschaften, Nachbarschafts-
einrichtungen, Kultureinrichtungen, Sportvereinen oder

Jugendklubs nach.

Achtet nur darauf, dass das Unternehmen sich gut mit
der Botschaft eurer Aktion vertragt. Das kann z.B. ein
JUnverpackt“-Laden sein. Unternehmen, die sich durch
ein Sponsoring lediglich einen ,griinen Anstrich” geben
wollen, solltet ihr nicht ansprechen. An sich gilt ja je mehr
desto besser ... allerdings solltet ihr insgesamt nicht auf
mehr als vier oder fiinf Sponsor*innen kommen.
Vor allem, wenn ihr sie spater auch namentlich erwahnt.

Die Liste wird sonst einfach zu lang.

Falls ihr noch Bedenken habt, ob auch ihr um Sponsor*in-
nen werben dirft: Auch wenn ihr nicht wirtschaftlich or-

ganisiert seid, ist sog. smartes Sponsoring méglich.

Das bedeutet, ihr konnt eure Unterstiitzer*innen mit ihrem

Namen und Logo auf Flyern, Plakaten, eurer Webseite
und im Newsletter etc. nennen. Allerdings konnt ihr kei-
ne direkte Verlinkung zur Webseite des/der Sponsor*in
herstellen oder fiir deren Produkte in der Moderation wer-
ben, da dies einen Leistungsaustausch darstellt, der dann
steuerpflichtig ware. Auch der/die Sponsor*in selbst darf
lediglich in gleicher Art und Weise auf seine/ihre Unter-

stlitzung hinweisen.

Bei einer Nennung des Unternehmens fiir die Bereitstel-
lung von Sachmitteln oder eines Sponsoringbetrags
benétigt ihr nur einen entsprechenden Sponsoring-
vertrag der beidseitig unterzeichnet wird. Der Betrag
kann dann im ideellen Bereich unter sonstige Einnah-

men verbucht werden.



Je mehr ihr euch vorher Gedanken zur individuellen
Auswahl und Ansprache macht, desto héher sind
auch eure Aussichten auf Erfolg. Fangt rechtzeitig da-
mit an. (3 bis 4 Monate vor der Veranstaltung sind ein

guter Zeitraum.)

Wenn ihr eine*n potentielle*n Sponsor*in ins Auge ge-
fasst habt, scheut euch nicht und geht vorbei! Bei einem
personlichen Besuch kénnt ihr auch direkt eure Sponso-
ringmappe an den Mann*die Frau bringen.

Seid offen fiir Angebote! Vielleicht entwickelt ihr vor Ort
gemeinsam spannende Ideen. In dem Fall konnt ihr das im
Anschluss in der Sponsoringmappe anpassen. Sendet die
neue Version innerhalb der nachsten Tage per Mail nochmal

mit einem grof3en Dankeschon an eure Partner*innen.

i Menschen
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Fragen, die eure Sponsoring-

mappe beantworten sollte:

- Welche Veranstaltung plant ihr?

- Was ist das Ziel der Veranstaltung?

- Wer seid ihr/eure Gliederung?

- Mit wie vielen Besucher*innen rechnet ihr?

- Was hat das Unternehmen davon?

- Wie kann euch das Unternehmen unterstiitzen?

Bietet den Geschéften oder Vereinen nur Vorschlage an, die
passend sind (z.B. Catering bei Gastronomie, Outdoor-Tep-

pich beim Mdbelladen oder Gartencenter anfragen).

Der VCD stellt euch eine Vorlage fiir die Sponsoringmappe
und den -vertrag zur Verfiigung. Schaut unter
> ved.coyocloud.com/workspaces/12gmkultur-2/apps/

content/startseite


https://vcd.coyocloud.com/workspaces/12qmkultur-2/apps/content/startseite
https://vcd.coyocloud.com/workspaces/12qmkultur-2/apps/content/startseite

Fasst im Vorfeld eure Botschaft kurz und knapp
zusammen. Interessanter wird es noch, wenn ihr eine
aktuelle Diskussion vor Ort aufgreift. Gibt es einen the-
matisch passenden Anlass, der lokal vielleicht

schon Wellen geschlagen hat? Dockt euch an!

Die lokale Presse ist euer Sprachrohr. Bindet sie aktiv
in eure Vorbereitungen mit ein. Daflir konnt ihr im Vor-
feld eine Presseeinladung verfassen und sie unge-
fahr eine Woche vorher an lokale Zeitungen, aber auch

Radio- und TV-Sender versenden.

Am Veranstaltungstag selbst: Dokumentiert, was ihr auf
die Beine gestellt habt. Das heilt: Fotos, Fotos, Fo-
tos. Das sind schone Erinnerungen fiir euch, aber auch
ein Mittel, um andere von 12gmKULTUR und euren Akti-
onen zu begeistern. Plant mdglichst eine Person ein, die
sich am Aktionstag voll und ganz der Bild- und Video-

dokumentation widmet.

Ihr habt eine tolle Aktion gemacht! |hr kénnt stolz auf
euch sein! Jetzt sorgt dafiir, dass auch andere davon er-
fahren. Verschickt dafiir noch am Veranstaltungstag (!!!)
eine Pressemitteilung. Wihlt ein paar Bilder aus,
stellt sie auf eure Website und sendet einen entspre-

chenden Link mit.
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Presseeinladung

1] Logo oben rechts

2] Titel & Untertitel als kurze Erlauterung (1-2 Zeilen)
3] Ansprache: ,Sehr geehrte Damen und Herren ..

4] Einfiihrungstext mit inhaltlichem Hintergrund (5—10 Zeilen)

5] Beschreibung der Veranstaltung: Was passiert wann und
warum? (5-10 Zeilen)

6] Einladung: ,Zu unserer Veranstaltung xy laden wir Sie herz-
lich ein

7] Zusammenfassung als Aufzahlung:

Wann / Wo / Ansprechpartner*in fiir Medien vor Ort / Presse-
kontakt

Fiir Inspirationen stellen wir euch eine Vorlage auf Coyo berei
Schaut einfach unter

> ved.coyocloud.com/workspaces/12gmkultur-
content/startseite



https://vcd.coyocloud.com/workspaces/12qmkultur-2/apps/content/startseite
https://vcd.coyocloud.com/workspaces/12qmkultur-2/apps/content/startseite
https://vcd.coyocloud.com/workspaces/12qmkultur-2/apps/content/startseite
https://vcd.coyocloud.com/workspaces/12qmkultur-2/apps/content/startseite







Schritt fiir Schritt

1] Wann und Wo?

Uberlegt euch als erstes, wann und wo ihr 12gmKULTUR
veranstalten wollt. Euch fallen bestimmt schon Orte ein,
an denen euch die ewig stehenden Autos den Weg ver-
sperren. Ansonsten sucht doch mal online oder haltet

die Augen auf euren Streifziigen durch die Stadt offen.

2] Ein bisschen Biirokratie muss sein

Damit eurer Veranstaltung nichts im Wege steht, be-
antragt rechtzeitig eine Sondernutzungsgenehmigung
und die Einrichtung eines Halteverbots vor Ort. Wenn ihr
euch vorab Gedanken iiber den Veranstaltungsort und
die Dauer, Besucher*innenzahl und Aufbauten macht,

sind die Antrage im Nu ausgefiillt.

3] Erzahlt allen von 12gmKULTUR

Kommunikation ist das A und O jeder Veranstaltung.

Nutzt eure Social-Media-Kanale, lokale Verteiler wie Zei-
tungen und Magazine und klassische Werbemittel wie
Plakate, um auf 12gmKULTUR aufmerksam zu machen.
Ladet auch direkt die lokale Presse ein, denn die freut
sich bestimmt, einen Beitrag {iber eure Veranstaltung

schreiben zu kénnen.

4] Es ist soweit — der Veranstaltungstag

Dann kann es auch schon losgehen. Wahrend das Pro-
gramm lauft, sprecht Passant*innen an und erzahlt ihnen
von eurer Aktion. Tauscht euch mit den Besucher*innen
dariiber aus, wie sie sich eine lebenswerte Stadt vor-
stellen. Aber vor allem: Habt Spaf}! Wer sagt, dass
Verkehrswende nur Arbeit ist.



Aufwand: Was miissen wir besorgen?

Aktionsort:

Zielgruppe:

denschutz

t Infomaterial
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https://vcd.coyocloud.com/workspaces/12qmkultur-2/apps/content/startseite
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Literatur & Interessantes
Stadte sind Begegnungsraume!
> www.boell.de/de/2018/11/30/staedte-sind-begegnungsraeume?
dimension1=ds_regionale_verkehrswende, Albrecht, 2018, 30.01.2020
Visionsbuch — Mit Fiiflen und Pedalen

> www.vcd.org/strasse-zurueckerobern/visionsbuch-mit-fuessen-und-pedalen

Zusatzliche Informationen

> www.schreiben.net/artikel/pressemitteilung-schreiben-beispiel-616

Muster
- Pressemitteilungen

> www.bpb.de/veranstaltungen/75325/muster-pressemitteilungen
> Social Media Account fiir Veranstaltungen

> www.facebook.com/tagdesgutenlebens

Inspiration
»> Leitfaden zu FuB} zur Haltestelle
> www.vcd.org/themen/fussverkehr/zu-fuss-zur-haltestelle
- Tempo30 einrichten
> www.strasse-zurueckerobern.de/anleitungen/tempo-30
- Strasse-zurueckerobern.de
> www.strasse-zurueckerobern.de
- VCD-Shop
> shop.vcd.org/shop/katalog/kataloginhalt.php
> Leitfaden zur Riickeroberung der Strafle
> www.vcd.org/fileadmin/user_upload/Redaktion/Publikationsdatenbank/
Fussverkehr/VCD-Leitfaden_Strassen_fuer_Menschen_2016.pdf
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